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1. Logosímbolo
El logosímbolo es la marca principal a utilizar, 
se forma por el símbolo y el logotipo. A la hora 
de utilizar la marca con fines comerciales  o 
promocionales no se permitirá de ningún 
modo separar estos dos elementos.

Símbolo //

Está formado por un hexágono exterior 
conformado por sus vértices redondeados, 
dispuesto en sentido vertical, que encierra una 
figura hexagonal compuesta por sus vértices 
en arista, a la manera del anterior, dispuesta en 
sentido horizontal.

Logotipo //

El logotipo encierra la denominación a utilizar 
“Universidad Isabel I”, en tipografía “Museo 
Sans-500”
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Construcción gráfica

1. Logosímbolo 
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Zona de aislamiento

1. Logosímbolo
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Marca principal en color

1. Logosímbolo

Marca principal a un color: Magenta Isabel I
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Marca principal a un color: Marengo Isabel I

1. Logosímbolo

Marca principal en escala de grises

Negro a 68%

Negro a 88,5%
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Marca principal para fondos magentas

1. Logosímbolo

Marca principal para fondos negros
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Intercambiar 
los colores 
entre el 
símbolo y el 
logotipo

Eliminar 
elementos 
de la marca

No guardar la 
correcta 
proporción de 
la marca

Modificar los 
tamaños o las 
separaciones  de 
los elementos  
de la marca

Intercambiar 
el espacio 
del símbolo 
y el logotipo

Coherencia visual: usos incorrectos

1. Logosímbolo
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Pantone 1925C

R: 228 // G: 0 // B: 79

C: 1 // M: 99 // Y: 52 // B: 0

#E4004F

Magenta Isabel I

2. Colores corporativos

Pantone 432C

R: 56 // G: 65 // B: 74

C: 76 // M: 60 // Y: 49 // B: 49

#38414A

Marengo Isabel I

Pantone 377C

R: 120 // G: 162 // B: 47

C: 60 // M: 16 // Y: 99 // B: 2

#78A22F

Color secundario nº1: Verde

Pantone 309C

R: 0 // G: 74 // B: 97

C: 95 // M: 58 // Y: 40 // B: 32

#004A61

Color secundario nº2: Azul

Pantone 111C

R: 172 // G: 137 // B: 0

C: 28 // M: 38 // Y: 100 // B: 18

#AC8900

Color secundario nº3: Dorado
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1// Familia Museo Sans

Universidad Isabel I
Universidad Isabel I
Universidad Isabel I

Universidad Isabel I
Universidad Isabel I
Universidad Isabel I

Universidad Isabel I
Universidad Isabel I
Universidad Isabel I

Es la familia tipográfica principal.

El uso de esta fuente, sobre todo en su peso 
500, se reservará para el logotipo de la marca.

Esta fuente no se usará para la redacción de 
textos extensos y bajo ninguna circunstancia 
para textos con fines didácticos.

Tampoco está permitido el uso de esta fuente 
para entornos online, tales como páginas web, 
Aulas Virtuales, etc. debido a que no es una 
fuente accesible. Para estos casos se utilizará la 
tipografía secundaria Verdana.

3. Tipografías corporativas
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2// Familia Minion Pro

Universidad Isabel I
Universidad Isabel I
Universidad Isabel I

Universidad Isabel I
Universidad Isabel I
Universidad Isabel I

Universidad Isabel I
Universidad Isabel I
Universidad Isabel I

Es la familia tipográfica secundaria.

Esta fuente no se usará para la redacción de 
textos extensos y bajo ninguna circunstancia 
para textos con fines didácticos.

Tampoco está permitido el uso de esta fuente 
para entornos online, tales como páginas web, 
Aulas Virtuales, etc. debido a que no es una 
fuente accesible. Para estos casos se utilizará la 
tipografía secundaria Verdana.

3. Tipografías corporativas
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3// Familia Verdana

Universidad Isabel I
Universidad Isabel I
Universidad Isabel I

Universidad Isabel I
Universidad Isabel I
Universidad Isabel I

Universidad Isabel I
Universidad Isabel I
Universidad Isabel I

Esta fuente se usará para la redacción de textos 
extensos y para todo tipo de textos con fines 
didácticos.

Será la fuente que se usará para todo tipo  de 
entornos online, tales como páginas web, Aulas 
Virtuales, etc., debido a su accesibilidad.

3. Tipografías corporativas
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Esta submarca web se utilizará para identificar 
el dominio web, en vez del clásico 
“www.ui1.es”. Única y exclusivamente servirá 
con este fin.

En ningún caso se utilizará para designar, 
denominar, utilizar como marca de la 
Universidad, o en sustitución de la marca 
principal. 

Esto se debe a la necesidad de asentar la marca 
como Universidad Isabel I, y que en ningún 
caso se nos reconozca como “ui1” o “ui1.es”.

Por el mismo motivo, no se usará nunca con 
fines decorativos u ornamentales.

4. Submarca web



Manual de Identidad Visual Corporativa // Universidad Isabel I

13 //

Compuesto por una orla circular en la que 
aparece las denominación Universidad 
Internacional Isabel I de Castilla. En la parte 
exterior de la orla, los cuatro puntos cardinales 
en su posición correspondiente. En su interior, 
una letra Y (ye mayúscula) rubricada, distintiva 
de la Reina Isabel I, caligrafiada y con corona. 
Orlando dicha letra ye mayúscula, doce puntos 
en representación de la esfera horaria.

El uso del emblema universitario se reserva a 
títulos académicos, actos solemnes y cuantas 
aplicaciones deban hacerse dentro de los 
ámbitos adecuados y establecidos por el 
protocolo universitario.

Por tanto, fuera del ámbito estrictamente 
académico, no se podrá utilizar el mismo en 
cualquier composición con fines comerciales o 
didácticos, señaléticas, etc. Del mismo modo, 
no se usará nunca con fines decorativos u 
ornamentales.

4. Emblema heráldico


